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MAPKETINI'K

7H ENOTHTA: KATHI'OPIEX MKT
Katnyopiec Mdapketivyk

To papketivyk pumopet va dtokpiel oe yevikéc Kot e101kEC Katnyopieg, avaroyo

LLE TOV TOUEN EQOPLOYNG KOL T GTPUTNYIKT] TOL akoAovOeiTat.
I'evikd Mapketivyk
1. Koaravorotiko Mdapketivyk (B2C):

o Eotaler oty mpomBnon kot woANGN TPOIOVIWV 1| LANPECIOV

angveiog 6TOVG KATOVOAWMTES.

o [Tapadeiypata:  Awvikn  wdOAnon,  Owenuon  TPoiovI®v

KOTOVOAWMTIKNG (P1OTNG.
2. Emyaipnpotiké Mdapketivyk (B2B):

o Agopd TIg cvvarlayég petaEy emyeipnocswv. Ilpoidvra Ko

VANPEGIEC TOAOVVTOL GE AALEC ETTLYEIPTOELG.

o Tapadetypata: Ilpounbeia  mpodT®V  LADV,  Bropmnyovikog

eEomMopdc.
3. AweOvég MapkeTIvyK:

o Iepthopfdver ™ oTpoTNyIK) Kol TNV EKTEAECT] OPAGTNPLOTITOV
pdpketivyk oe debvég eminedo, TPOGOPUOGUEVES OTIS TOTIKEG
ayYOPEG.

o HHopadetypoata: AebBvelc O10ONUIOTIKEG KOUTAVIEG, TPOGUPUOYN
TPOIOVTMV GTIG TOMIKES TPOTIUNGELS.

Ewowké Mapketivyk

1. ¥nowko MapkeTivyk:

o Xpnowomotel ynoeakés teyvoroyie kot péca (T.y. KOWOVIKA

diktva, email, SEO) yia tv mpo®dOnomn mpoidovimv Kot VInpesudy.
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o Tapadeiypata: Atapnuon ota Kowvovikd diktva, email marketing,

TEPLEYOLEVO 1GTOGEMOMV.
2. Iegpreyopevo MapkeTivyk:

o Eotalel ot onpovpyio Kot dtovopn TOADTILOL TEPIEYOLEVOD YLd

VoL TPOGEAKVGEL KO VO, SLOTNPNGEL TO KOLVO.
o Tapadeiypara: Blog, Bivieo, infographics.
3. Social Media Marketing:

o Agopd ™ ypMoN TAATEOPUOV KOWMVIKNG OIKTOMOONG Yo TNV

TPOom®ONGN TPOTOVIWOV Kol TNV CAANAETIOPAON LLE TOVS TEAATEG.
o Tapadeiypara: Facebook, Instagram, Twitter diapnuicelc.
4. Email Marketing:

o Xpnowomotel TV omocTtoAn email yio v TpodOnom Tpoidovimy N

TNV EVNUEPOOT) TEAATDV.
o Tapadeiyparta: Newsletters, e1d1kég mpospopéc pécm email.
5. Influencer Marketing:

o 2vvepyocio pHe OTOHO. 7OV €YOLVV  EMPPON OTIC KOLWVOVIKEG

TAUTQOPLES Y10 VO TPO®ONcOoLY TPoidvTa 1) LN PEGIES.
o Tapadeiypata: Xvvepyoocieg pe bloggers 1 dStaonuodTnTES.
Youmépocpa

H xoamnyoplonoinon tov HapKETIVYK G YEVIKES Ko £0KES Kot yopies Bon0d
TIG EMYEPNOELS VO EMAEEOVV TN GOGTY GTPATIYIKY TPOo®ONOoNG, AVOLOYO LUE

TOVG GTOYOVE TOVG KOl TO KOLVO TTOV GTOYEVOLV.
Katnyopieg MapkeTivyk Aya0@v kot Yanpeoiomv
1. Mapketivyk Aya0ov

A. Katavarotika Aya0d:
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o IIpoiovra Malikic Karavarmong: Ayafd mov ayopdlovtar cuyvd, Omwmg
PO Kot ToTd. Emikevipdvovtal ot 01agnion Kot T o1ovopur.

o Ilpoiovra Awpkeiog: Ilpoidovia mov ypnoipomolodvrol Yo, HEYOAO
YPOVIKO SLAGTNLLAL, OO NAEKTPOVIKA Kol EMTAA. LTPOATNYIKEG TPODONONC
7oL ToVioLV TNV TOLOTNTA Kot T pokpoypdvia aia.

B. Bropnyovika Aya0a:

e AyoBd mov TOAOOVTOL GE EMYEPNCELS Y10 EXAYYEAUATIKY YPNOT, OTW®G
UNYOVLLATO Kol TPAOTEG VAEC. O HAPKETIVYK EMIKEVIPOVETOL GTNV TEYVIKN

VTOGTNPLEN KO T GYECT LE TOV TEANTN.
2. Mapketivyk Yanpeoiov
A. Yanpeoieg Katavorotov:

e Ymnpeoieg mov amevbivovTal GUECH GTOVS KOTAVOIAMTESG, OTMG VANPEGIES
OHOPPLAG, VYELOVOUIKEG VANPEGieg Kol ekmaidevor. Emikevipdvetal o

oy£om TEAITN-TaPOYOL KoL TNV EUTELPLA TOL TEAATY).
B. Erayyelpotikéc Yanpeoieg:
e  Ymnpecieg mov mapEéyoviol o€ GAAEG EMYEPNOELS, OMMG AOYIOTIKEG

VANPEGieg, VOUIKEG vENpecieg kot cvpPovievtikéc vmnpeocies. H

OTPUTNYIKY] LAPKETIVYK EGTIALEL GTNV EUTIGTOGVVI KOL TNV ETAYYEALOTIKN

Qrun.
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